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Abstract

This article explores the interactive relation between the various signs of
image-texts that considered to be part of multimodal texts, in which meaning
is conveyed by the complex interaction of their semiotic systems. Given the
multimodal nature of image-texts, the translator needs to rely on a semiotic
approach taking into account the visual-verbal interplay, in order to grasp
the meaning and successfully translate image-texts, while preserving the
same effect in the target language. The article gives examples of print
advertisements that serve as a type of image-texts, in order to show how
visual- verbal interaction is exploited in the translation process and the
transformation it may undergo during transfer to the target language.
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" “The first decades of the twenty- first century have witnessed an unparalleled proliferation of
interconnected social, economic, cultural and technological changes that have already begun
to transform the nature of human communication [...] Many of these developments are closely
linked to the joint processes of globalization and technological innovation [...] The ubiquity
of the internet [...] have engendered a cultural moment in which texts, images and sound
regularly combine to convey complex messages. ”

2 “Approximately 100 million photos are uploaded every 24 hours.”

3 “[...] given the ubiquitous nature of multimodality in modern texts, an understanding of the multimodal
phenomenon in general terms should be part of every contemporary translator’s toolbox”.
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4 “This has led disciplines like translation studies (TS), traditionally focused on the verbal, to
turn to the recent field of multimodal studies (MS) for adequate methodologies and analytical

frameworks that can ground research on the translation of multimodal texts such as films,
websites or comics.”
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5« On comprend que [...] le message dénoté puisse apparaitre comme une sorte d’état
adamique de I'lmage ; débarrassée utopiquement de ses connotations, I'image deviendrait
radicalement objective ».

6 « La photographie analysée nous propose donc trois messages : un message linguistique, un
message iconique codé et un message iconique non codé ».
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" « Sous le nom de visual literacy, le domaine se définit comme I'ensemble des capacités

permettant a un individu de localiser, interpréter, évaluer, utiliser et créer efficacement 'image
et les médias visuels. »

2 « Toute image est polysémique, elle implique sous-jacente a ses signifiés, une chaine flottante
de signifiés dont le lecteur peut choisir certains et ignorer les autres. »

13« [...] I'ceil balaie la surface spatiale du message iconique selon des cheminements dont
certains commencent d’étre connus et généralisés en lois. »
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“ « [...] le message linguistique guide non plus l'identification mais I'interprétation, il constitue
une sorte d’étau qui empéche les sens connotés de proliférer vers des régions trop
individuelles. »

5 « [...] 'ancrage peut étre idéologique et c’est méme sans doute sa fonction principale, le texte
dirige le lecteur entre les signifiés de I'image, lui en fait éviter certains et en recevoir d’autres
[...] 1l le téléguide vers un sens choisi a 'avance. »
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e 3 ) cum ) il 4 8 Y) Ll je e o sllaall o8 )1 Jaii
et LSl pe g LS 3 jlaiuVIS & alll (a seaill (Durand, 1970, p. 87)

(Y oY) A

9 “The relations between image and text are highly complex and may or may not be reproduced
in translation.”
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e el sl la sy Ll Gl 1 (o 5811 4681 Jind G cvisuelle
aniall s i il 138 aladiul e die BN (S (53 el
OF G BLEY) Dty WU IS5 &y gall) pealial) il Jla) o3a
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Juall o pasily athlon sty 4l 4558 dpallall 43y Lgileas (e
& Adlise clad ) aladl Zalad) aaad 13185 ¢(Munday, 2004, p. 212)%1 2l

el ) = 5 8 (Al Jsall JS (8 g8 LS (a jmd cde i)

22 ygall (e 12 ja LI JKES Cua e gl & AR JAlan g
o ek LS Aln Gl sl Jalaad) (pu Alaldl) 3 gonll maaid
45 YL fries AWlS dAs) s g;'-&‘ Burger king &S a p arhaae (POle)
fries Adadl (e (ulalad) 5 ) pa Jadl Wl OIS 4glid) Galalladl
(e xSl fries day s Friday 38! Gm o220 e e Dl jelay g
e 33 Gudallal) J gl (Say 4l iy Al e s il s Al yall o
1 g A Laid daanll o gy a5 o sa¥) Al (e a s gl (8 Halli sl
OS5 A A8 ga s elallas o0 98 ps IS O (51 oY) Aules Allae
S e el I o3 g & laiyl Gl o Jall 8l sl 13

20 https://www.adsoftheworld.com/media/print/colgate_kiwi

21 “Wordless ads can reduce the need for translation too.”
22 |conisation du verbal.
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= https://www.instagram.com/p/BYp7n7RhPj2/?utm_medium=share_sheet
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2 https://www.instagram.com/p/BM8jVcTD6us/?igshid=YmMyMTA2M2Y =
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Cangd s el sl 5y 3amall (ageail alle (pe Unpoas 1230 ABY] 038 ysia
Y1 cla jualic Ao Candip dlial il giadail ¢ 33 e ¢ guall Ladus )
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SIS 5 Ailia g Badwia (oS5 8 ) agild 5 aliall iy sy o i jualic
.(Bardin, 1975, p. 1042 43 ¥ 5 & alll (pilis pall ¥Vl e da oy
3 el ailadll s AEE] paliall Josd A58 Lo diecall culS LIS
e gl o Al A ) Ll (gand a3l oSy sl (5l i il
gl ealiall (py 480D i 5 Wy e 52,0 5)) ALeY) 8 B o) LS
i co_pe 5 il e a6 (a5 Sl e Sl a1 Qs 4 Y1 5
iugrn JSI Ga peaill a3a 3 (g Al AEAR] LY (el J8 aaid) e
& oSV sall il (iss Laxie oSV (Hurbin, 1972, p. 21) W e (e
Al pal) Y g Ll ) U Nl 5 Leaiaal 151558 el (555 5

Agaa il dlasll ) saa (A

WBle & dy Al e ciph iy gl i (3l AS jae dale Cuad &
Ao pall pes (5 U oy (s2ll Ukl (s 5 Lagln yaiuse ) sa g JalSS
poins AR (e (53 el o AR (oS5 S5 5 5 el B 1 sm s
led 0S5 Aglun Allie o A83all o285 Al 5,1 3 sall agdy o
5 59 pall dsa gy ) sl Y Al yall = 5y guall + i) 35N Ailadl)
AL el DG alaily be gMeny el Laa (Bardin, 1975, p. 111)2
al Lagin (o)) 53 (385 ¢l g 3y gually il Jay i Al 3a2eiall oY) S
Ja a1 o Ajlaa) sda ceaa el Jiy o (S Y QAT e Giph ik
ol aland (s AV Aal (e 3 ) 5eadl) asaill Go b e i sl Gldley)
palially Janay Lo JS5 XS Lina oo Jo baas g lall) Ja5 e ity aay

%« ...Si 'on admet que la perception et la compréhension des messages varient suivant
un certain nombre de critéres, les uns liés au message lui-méme et les autres a I'individu
récepteur... ».

% « Revenons a la relation texte/image. L'important est de saisir que la co-présence de I'un et
de l'autre dans un méme message ne se traduit pas par une somme (texte + image), mais
par une interrelation (texte— image), et que de cette interrelation surgit un sens nouveau,
supplémentaire ».
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27 “Translating advertising is not only about communicating a product values, but also
communicating the values of the brand, the values of a culture...”
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